PREFEITURA MUNICIPAL DE ARAPOTI
ESTADO DO PARANA

CONCURSO PUBLICO ¢ EDITAL 001/2016
e PROVA OBJETIVA - 10/ 07 / 2016 »

CARGO: .
ASSESSOR DE COMUNICACAO

01)

02)
03)
04)
05)

06)
07)
08)

09)

10)

INSTRUCOES

O caderno de prova devera conter: 40 (quarenta) questdes objetivas, assim
distribuidas: 04 de Lingua Portuguesa, 04 de Matematica, 02 de
Conhecimentos Gerais, 02 de Informatica e 28 de Conhecimentos Especificos.

A duracao da prova sera de 3h (trés horas), incluindo o preenchimento da
folha de respostas.

A interpretacdo das questdes é parte integrante da prova, ndao sendo, portanto,
permitidas perguntas aos fiscais.

A prova é INDIVIDUAL, sendo vedada a comunicacao entre os candidatos
durante sua realizagao.

S_eré eliminado o candidato que utilizar material de consulta ou qualquer
sistema de comunicacao.

Em cada questdo, ha somente uma resposta correta.
A folha de respostas deve ser entregue para o fiscal.

O candidato s6 podera entregar a folha de respostas, e retirar-se da sala,
depois de decorrida, no minimo, 01 (uma) hora do inicio da prova.

O caderno de prova podera ser levado pelo candidato, somente depois de
decorridas 02 (duas) horas do inicio da prova.

Ao receber sua folha de respostas, aja da seguinte forma:

a) verifique se os dados pré-impressos estdo corretos;

b) assine no local indicado;

c) pinte, preenchendo por inteiro, com caneta esferografica ponta média, tinta
azul-escuro, o campo correspondente a Unica alternativa que considera correta em
cada questdo.

d) ndo a amasse nem dobre.

ATENGAO:
® Marcar mais de uma alternativa anulara a resposta.
® Preencha assim: Il
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LINGUA
PORTUGUESA

Texto base para as questdes 01 a 04.
Onde falta ética sobra corrupcao

Politica, como se pode depreender dos
diciondrios, é a arte ou ciéncia da
organizacdao, administracdao de Paises
e Estados; direcdo e governo. E ndo ha
povo organizado sem politica. Ou seja,
para constituir uma nacao, uma
populacao precisa estar organizada,
sendo administrada por membros
escolhidos para atuar em prol do
interesse coletivo.

“Atuar em prol do interesse coletivo.”
Assim deveria ser, mas, no Brasil, a

politica desvirtuou-se, tornando-se
campo aberto para os interesses
individuais e de grupos.

Inescrupulosamente, para atingir a
tais metas, praticam-se formas de
corrupgdo inimaginaveis.

Sabe-se da necessidade de uma
profunda reforma politica, mas ela sé
vai acontecer em decorréncia de forte
pressao da populacdo, ja que politicos
corruptos ndo tém interesse em regras
que dificultem ou, o0 que seria
desejavel, impecam a corrupgdao. Em
2015, o tema esteve em pauta no
Legislativo, mas como é de praxe
entre nossos parlamentares, parece
ter “acabado em pizza”.

Sé para exemplificar, qualquer Estado
comprometido com a eficiéncia de seu
sistema politico sabe que a quantidade
ilimitada de partidos politicos torna o
pais ingovernavel, pois o conjunto que
se forma coloca o Executivo na
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situacao de ter que, de alguma forma,
pagar pela aprovacao das medidas
necessarias. Esse jogo imoral de poder
é inconcebivel. E esse é apenas um
dos aspectos carentes de reforma na
politica brasileira.

Tenho dito: os politicos no Brasil
precisam tomar vergonha na cara,
passando a trilhar o caminho da ética,
pois onde falta ética sobra corrupcao.

Questao 01) Julgue as seguintes
afirmacoes:

I. O texto acima apresenta
caracteristicas do género artigo de
opiniao, sendo do tipo dissertativo-
argumentativo.

II. A expressao “tomar vergonha na

cara” (linha 44) significa ter

sentimento da prodpria dignidade,
ter brio, ter escrupulos em relagao

a tudo o que é desonesto.

Em “...0 tema esteve em pauta no

Legislativo...” (linhas 27-28), a

palavra em negrito se refere a

“reforma politica”.

O sujeito do verbo na oragao:

“...praticam-se formas de

corrupgao inimaginaveis...” (linhas

18-19) é indeterminado.

V. Se o termo em negrito na oragao
“E ndo ha povo organizado sem
politica” (linhas 5-6) estivesse no
plural, o verbo haver também
deveria assumir sua forma plural.

I1I.

IV.

Marque a alternativa correta.

A) I, II, III, IV e V estao corretas.

B) Somente I, II e III estao corretas.
C) Somente I e V estao incorretas.

D) Somente II, III e IV estao corretas.
E) Somente I, II e V estao corretas.



Assessor de Comunicagdo — 3

Questao 02) "“Assim deveria ser,
mas, no Brasil, a politica desvirtuou-
se, tornando-se campo aberto para os
interesses individuais e de grupos.”
(Linhas 13-16)

Sobre o periodo acima, marque a
alternativa INCORRETA.

A) As duas ocorréncias de énclise
devem-se a auséncia de palavra
atrativa do pronome.

B) Trata-se de um periodo composto
por trés oragoes.

C) Morfologicamente, “individuais” e
“de grupos” sao adjetivo e locucao
adjetiva, respectivamente.

D) O periodo esta organizado em torno
da ideia de oposigao, contraste.

E) O sujeito da Ultima oragdao do
periodo é inexistente.

Questao 03) Marque a alternativa em
que as palavras devem  ser,
respectivamente, acentuadas com
base na mesma regra de acentuacgao
grafica de: paises, ética, eficiéncia e
(eles) tém.

A) Rainha, gotico, demencia e (eles)
retem.

B) Saude, carater, condescendencia e
(eles) veem.

C) Juiz, comico, suplencia e (eles)
contem.

D) Faisca, semola, insignificancia e
(eles) vem.

E) Juizes, acustica, quiromancia e
(eles) proveem.

Questao 04) Considerando as
normas da lingua portuguesa, julgue
as afirmacgoes a seguir sobre o uso das

aspas e marque a alternativa

INCORRETA.

A) O objetivo do uso das aspas em
“Atuar em prol do interesse
coletivo.” (linha 12)) é colocar em
evidéncia o conteudo desse trecho.

B) Em “acabado em pizza” (linha 30),
as aspas indicam tratar-se de uma
expressao popular.

C) Em “Atuar em prol do interesse
coletivo.” (linha 12), as aspas
exprimem o sentido ir6nico do
trecho.

D) O sentido de “acabado em pizza”
(linha 30) é o de que o resultado
nao foi proveitoso.

E) Usam-se aspas também nas
ocorréncias de arcaismos,
neologismos ou girias, bem como
para abrir e fechar citacoes.

MATEMATICA

Questao 05) Dados os conjuntos X =
{1,3,5,79r eY = {4,8,12,16} e Z =
{0,2,4,6,8%}. Entao

I) XNY={}

II) XuYuZ=
{0,1,2,3,4,5,6,7,8,9,12,16}

IIND{Y - Z} U X=
{1,3,4,6,7,8,9,12,16%}

E correto afirmar que:

A) I e III estdo corretas.

B) I e II estao corretas.

C) II e III estao corretas.

D) Apenas a I estd correta.
E) Apenas a III esta correta.

CONTINUA NA PAGINA SEGUINTE.
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Questao 06) Os cinco primeiros
termos da sequéncia (an) definida por
an = Nn.apa (0 = 1,2,3, ...),
considerando a1 = 10, sdo:

A) 20, 30, 60, 240, 1200.
B) 18, 20, 60, 240, 1200.
C) 9, 21, 61, 241, 1200.
D) 10, 20, 60, 240, 1200.
E) 111, 20, 60, 240, 1200.

Questao 07) A diferenca entre um
. o . , 8
numero positivo e seu inverso e 3

Qual é esse numero?

A) x=1
B) x=2
C) x=3
D) x=4
E) x=5

Questao 08) Qual é o raio da esfera
inscrita em um cilindro, sabendo que o
volume do cilindro é de 16 n cm3?

A)r=1cm
B)r=2cm
C)r=3cm
D)r=4cm
E) r=5cm

CONHECIMENTOS
GERAIS

Questdao 09) Em 2014, a Agéncia
Espacial Brasileira langou com sucesso
o} primeiro foguete suborbital
desenvolvido em nosso pais, o VS-30
V13. O langamento ocorreu as 23h02
e 0 voo durou 3 minutos e 34
segundos. Das assertivas relacionadas
abaixo, identifigue as que se podem

considerar verdadeiras sobre o
lancamento e o voo em questao, bem
como sobre a AEB - Agéncia Espacial
Brasileira.

I. A AEB - Agéncia Espacial
Brasileira é uma entidade
integrante da  administracao
publica indireta, submetida ao
regime autarquico federal e
vinculada ao Ministério da Defesa.

II. E de responsabilidade da AEB
regular e fiscalizar os servigos
aéreos prestados no pais por
empresas de aviagao nacionais ou
estrangeiras.

III. Compete a AEB estabelecer
normas e expedir licengas e
autorizagdes relativas as
atividades espaciais.

IV. Suborbitais sao voos em que as
aeronaves ou foguetes atingem
ou ultrapassam 100 (cem)
quildometros de altitude em
relacdo ao nivel do mar em forma
de parabola (uma curva plana
aberta onde se verifica uma
simetria axial) e em grande
velocidade.

V. Os voos suborbitais descrevem
voltas completas ao redor do
planeta quando o ponto de 6rbita
€ superior a 100 quildmetros de
altitude.

Assinale a alternativa correta.

A) Somente I e II sdo verdadeiras.

B) Somente II e IV sao verdadeiras.
C) Somente III e V sao verdadeiras.
D) Somente III e IV sao verdadeiras.
E) Somente II, III e V sao verdadeiras.

CONTINUA NA PAGINA SEGUINTE.
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Questao 10) Esta em vigor no Brasil,
desde o dia 23 de junho de 2014, a Lei
12.965 que ficou pontualmente
conhecida como MCI - Marco Civil da
Internet. A lei estabelece principios,
garantias, direitos e deveres para a
Internet no Brasil e disciplina o uso da
rede em nosso pais, baseando-se nos
seguintes principios: liberdade de
expressao, protecao, privacidade,
seguranca, neutralidade e outros.
Sobre o principio da neutralidade da
internet, é correto afirmar que:

A) constitui  dispositivo legal que
regula o monitoramento, filtro,
analise e fiscalizagao das
informacoes, objetivando a
inviolabilidade e o sigilo de
informacgoes pessoais.

B) a rede é igual para todos e o
usuario acessa livremente o
conteudo que desejar,
independentemente da velocidade
e do volume de dados contratados.

C) a lei prevé restricoes de velocidade
e acesso a conteudos para usuarios
cujos planos contratados
estabelecam tais limites.

D)as empresas provedoras de
servicos na rede devem estabelecer
mecanismos que garantam que
somente os destinatarios e os
emissores de e-mail tenham acesso
aos conteldos das mensagens.

E) as empresas que fornecem servigos
de acesso a rede devem armazenar
por até 5 (cinco) anos os rastros
digitais dos wusuarios, tais como
registros de acessos a sites, blogs,
foruns, entre outros.

INFORMATICA

Questao 11) Considere o uso do
aplicativo Microsoft Word 2013 em
portugués. Qual a combinacdo de
teclas que permite acessar a caixa de
didlogo Fonte para alterar a
formatacdo de caracteres?

A) Ctrl + D
B) Alt + D
C)Alt + F
D) Crtl + L
E) Shift + F

Questao 12) Com o aplicativo
gerenciador de e-mail Mozilla
Thunderbird em sua versao 45.0, é
possivel enviar mensagens de e-mail
para varios destinatarios, de modo que
estes nao percebam os demais. Essa
medida permite que esses enderecgos
de e-mails estejam menos sujeitos a
serem vitimas de spams. Assinale a
alternativa que possibilita essa
medida.

A) Cc - Com cépia.

B) To - Para.

C) Ds - Destinatario sigiloso.
D) Cco - Com cédpia oculta.
E) Dd - Destinatario discreto.

CONTINUA NA PAGINA SEGUINTE.



Assessor de Comunicagdo — 6

CONHECIMENTOS
ESPECIFICOS

Questao 13) O art. 220 da
Constituicao Federal de 1988 - CF/88
aborda o tema da comunicagao social
no Brasil, definindo em linhas gerais
que:

I. a manifestacao do pensamento, a
criacdo, a expressao e a
informacao, sob qualquer forma,
processo ou veiculo ndo sofrerdao
qualquer restrigcao.

II.a censura constitui obstaculo
arbitrario e que qualquer pessoa
tem garantido o direito de acessar
qualquer informacao de natureza
politica, ideoldgica e artistica.

III.o Poder Publico ndo podera
censurar ou impedir a realizagao
de espetaculos publicos
inapropriados para determinadas
faixas etarias, garantindo o acesso
de qualquer individuo a qualquer
espetaculo.

IV. a publicacdo de veiculo impresso
de comunicagao dependera
obrigatoriamente de autorizagao
da autoridade competente para
sua veiculagao e circulagao.

V. a comunicagao social ndao podera
constituir, direta ou indiretamente,
objeto de monopdlio ou oligopdlio.

Marque a alternativa correta.

A) Apenas I, III e IV estao corretas.
B) Apenas I, II e V estao corretas.
C) Apenas 11, III e IV estao corretas.
D) Apenas IV e V estao corretas.

E) Apenas II e III estao corretas.

Questao 14) A produgao ou
veiculacao de pecas de propaganda e
publicidade pagas dos orgaos da
administracao estadual direta,
empresas publicas, autarquias,
empresas de economia mista e
fundacdes serao feitas através de
agéncias de publicidade e dos meios
de comunicacao de massa escritos,
falados e televisionados. Conforme
determina o Decreto 4.277/ 1994,

A) deverao ser realizadas anualmente
mediante contratacdo de agéncias
Ou empresas para prestar servigos
de propaganda e publicidade para
todos os 6rgdos de governo.

B) a contratacao de empresas para
producao de pecas de natureza
publicitdria com pautas ou temas
com carater emergencial deverao
ser realizadas mediante a dispensa

de licitagao.

C) deverao ser publicadas
anualmente, em veiculo de
expressiva circulagio em seu

ambito de alcance, as despesas
efetuadas no exercicio findo com a
producao e veiculagao de pecas de
propaganda e publicidade.

D) poderao ser publicadas, para o fins
de prestagao de contas, somente os
valores totais das despesas com a
producao de propagandas e pecgas
publicitarias e suas veiculagoes.

E) ndo poderdao ser revelados pelo
governo os nomes das empresas e
agéncias contratadas para elaborar
pecas publicitarias e de
propaganda.

CONTINUA NA PAGINA SEGUINTE.
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Questao 15) Em 7 de novembro de
2013, entrou em vigor o Decreto n©°
8.139, que dispde sobre as condicdes
para extincio do servico de
radiodifusdao sonora em ondas médias
de carater local e sobre a adaptacao
das outorgas vigentes para execugao
desse servico. Assinale as proposicoes
verdadeiras sobre o conteddo do
referido decreto.

I. A migracao nao abrange todas as
radios que efetuaram pedidos de
adaptacao, ainda que tenham
comprovado a viabilidade técnica,
pois as faixas de frequéncia
modulada existentes nao
comportam todas as emissoras
que operam nas faixas AM no pais.

II. A Uniao recolheu todas as outorgas
de operacdo em ondas médias 1
(um) ano apds a publicacdo do
decreto, obrigando essas
emissoras a paralisarem suas
operacdes oOu a operarem na
clandestinidade.

III. As dificuldades das radios AM em
operar em ondas médias, por conta
de constantes interferéncias em
seus sinais, motivou estudos e
projetos de adaptacao e migragao
dessas emissoras para as faixas
FM.

IV. As emissoras AM somente poderao
migrar para FM se estiverem
adimplentes com as fazendas
federal, estadual e municipal da

sede da entidade, com a
seguridade social e a justica do
trabalho.

V. Nao sao necessarias as

comprovagoes de viabilidade
técnica para adaptacao das

operagdoes, uma vez que o decreto
trata apenas da concessao das
outorgas.

Marque a alternativa correta.

A) Somente I e IV estao corretas.
B) Somente II e III estdo corretas.
C) Somente IV e V estao corretas.
D) Somente I e II estao corretas.
E) Somente III e IV estao corretas.

Questao 16) Em 1995, a Emenda
Constitucional n° 8 alterou o inciso XI
e a alinea “a” do inciso XII do art. 21
da CF/88, cuja nova redacao define
que compete

A) as unidades federativas da Uniao
explorar diretamente ou mediante
autorizacgao, concessao ou
permissao, 0s servigos de
telecomunicagdes no Brasil.

B) aos municipios explorar diretamente
ou mediante autorizacao, concessao
ou permissao, 0s servicos de
telecomunicagdes através de dérgao
regulador devidamente autorizado
pelo Congresso Nacional.

C)a Unidao controlar diretamente,
mediante  d6rgdao regulador, a
producdo de conteldos audiovisuais,
a programacao, a distribuicao e a
operacao, nacionais ou
internacionais e as emissoras de
radio e televisdo do pais.

D) a Unidao explorar diretamente, ou
mediante autorizagao, concessao ou

permissao, 0s servigos de
radiodifusao sonora e de sons e
imagens.

E) a Unido explorar indiretamente,
mediante concessao publica, os
servicos de radiodifusao, televisao e
internet, nos termos da lei.
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Questao 17) A Lei 5.250, de 9 de
fevereiro de 1967, que regula a
liberdade de manifestagao do
pensamento e informagdo no Brasil,
determina em seu art. 1° que é livre a
manifestacdo do pensamento e a
procura, o recebimento e a difusao de
informacgoes ou ideias, por qualquer
meio, e sem dependéncia de censura,
respondendo cada um, nos termos da
lei, pelos abusos que cometer, sendo,
no entanto,

A) vedada a atuagcao de empresa
jornalistica que agencie e veicule
informagdes e noticias.

B) vedados o0s conglomerados de
empresas com alto poder
econdmico-financeiro.

C) vedada a veiculacao de propaganda
de guerra ou de subversdao a ordem
politica e social.

D) vedada a livre exploragcao de
empresas jornalisticas que tenham
por objeto o agenciamento de
noticias.

E) vedada a circulacdao de periodicos,
jornais e livros que contenham ou
facam referéncia a religides.

Questao 18) A Lei 12.527, de 18 de
novembro de 2011,

A) estabelece que as informagdes de
interesse coletivo ou geral devem
ser divulgadas de oficio pelos
orgaos publicos, espontanea e
proativamente,
independentemente de
solicitagoes.

B) estabelece principios, garantias,
direitos e deveres para o uso da
internet no Brasil e determina as

diretrizes para atuacao da Uniao,
dos Estados, do Distrito Federal e
dos Municipios.

C) equipara as empresas jornalisticas,
para fins de responsabilidade civil e

penal, as empresas
cinematograficas.
D) cria incentivos fiscais para

empresas que atuarem em
pesquisa e desenvolvimento de
inovacoes de base tecnoldgica.

E) responsabiliza por crimes
cometidos através da imprensa e
das emissoras de radiodifusao os
autores dos escritos e das
transmissoes.

Questao 19) O assessor de
comunicagao e a assessoria de
comunicagao tornaram-se elementos
vitais para a sobrevivéncia das
instituicbes e seus dirigentes em
ambientes muito dinamicos e
altamente competitivos. Assinale a
alternativa que NAO contempla
aspectos do trabalho de um assessor
de comunicacao.

A) Desenvolver planos estratégicos de
marketing e endomarketing.

B) Consolidar estratégias para
melhorar a imagem dos produtos
de uma empresa.

C) Assegurar que os diversos publicos
conhecam e compreendam a
missao das instituicoes.

D) Pesquisar e avaliar os ambientes
em que a empresa ou instituicao
estd inserida.

E) Elaborar metas de venda e
projecoes de margem de
contribuicdo para cada produto.
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Questao 20) "Todo homem tem
direito a liberdade de opinido e
expressao; este direito inclui a
liberdade de, sem interferéncias, ter
opinides e de procurar, receber e
transmitir informacdes e ideias por
quaisquer meios, independentemente
de fronteiras". O trecho em epigrafe
consta da

A) Constituicdo da Republica
Federativa do Brasil de 1988.

B) Declaragao da Convencao de Haia
de 1954.

C) Declaragao da Conferéncia Nacional
dos Bispos do Brasil de 2009.

D) Declaragao Universal dos Direitos
Humanos da ONU de 1948.

E) Declaragao dos Direitos da Crianca
de 1959.

Questao 21) Invariavelmente, as
assessorias de comunicacao dos
governos e orgaos publicos possuem,
entre outras, as seguintes fungdes e
prerrogativas:

I. promover e garantir a publicidade
dos atos do governo mediante
publicacbes nos 6rgdos de
imprensa oficial e midias legais;

II. seguir somente as diretrizes de
comunicagao social definidas e
estabelecidas pelo governante em
exercicio ou por outros 6rgaos por
ele indicados;

ITI. realizar a cobertura de eventos em
gue o governo tiver participacao;

IV. promover a realizagao  de
pesquisas para manter informados
os orgaos de governo sobre o
comportamento da opinido publica
em relacao as agoes
governamentais;

V. realizar eventos que promovam e
consolidem as marcas do
governante de modo a fortalecer
sua imagem perante os cidadaos e
em futuras campanhas eleitorais.

Marque a alternativa correta.

A) Apenas I e II estao corretas.

B) Apenas II e IV estao corretas.

C) Apenas III, IV e V estao corretas.
D) Apenas I, III e IV estao corretas.
E) Apenas a V esta correta.

Questao 22) A gestao das
informagdes e da comunicagdo é uma
tarefa que compete ao assessor de
comunicagao. Invariavelmente,
compete a esse profissional,

I. enviar periodicamente qualquer
tipo de informacao produzida pela
instituicdo para organizacboes e
veiculos de imprensa;

II. criar mecanismos de
comunicagao com pessoas €
grupos que pertencam ou nao
pertencam a instituicao;

III. selecionar o que é e 0 que nao é
informacgao de carater jornalistico
e/ ou de interesse publico;

IV. colaborar para que a sociedade
compreenda qual o papel da
organizagao, sua missao, visao e
valores.

Marque a alternativa correta.

A) Apenas I e II estao corretas.

B) Apenas I, III e IV estao corretas.
C) Apenas 11, III e IV estao corretas.
D) Apenas a I estd correta.

E) Apenas II e IV estao corretas.
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Questao 23) O  principio da
impessoalidade, conforme prescreve o
art. 37 da CF/88, NAO admite, entre
outros aspectos e praticas,

A) a utilizacdo de simbolos oficiais
como brasao, bandeira e hino em
atos e eventos publicos.

B) a elaboracago de documentos
oficiais em que constem o brasao
de armas, simbolo, marca ou
logomarca da instituicdo ou 6rgao
publico federal, estadual ou
municipal.

C) a utilizacao da bandeira de um
municipio em cerimoniais de
escolas e formaturas de
estudantes.

D) a execugao sonora do hino de uma
cidade, estado ou do pais em
eventos de natureza esportiva.

E) a utilizacao de logomarca nao oficial
ou personalizada para identificar
atuacao estatal.

Questdo 24) E muito comum nos
depararmos com marcas, simbolos e
emblemas de instituicdes, empresas e
demais dérgaos publicos em materiais
esportivos de agremiacdes, eventos
artisticos e culturais, entre outros. De
acordo com a Instrucao Normativa n©
9, de 19 de dezembro de 2014,
emitida pela Secretaria de
Comunicacao Social da Presidéncia da
Republica, os contratos de patrocinio e
exposicao das marcas publicas devem
privilegiar obrigatoriamente,

I. a valorizagao da diversidade étnica
e cultural e respeito a igualdade e
as questodes raciais, geracionais, de
género e de orientacdo sexual;

II. a uniformizagao do uso de marcas,
conceitos e identidade visual
utilizados na comunicacao de
governo;

II1. o retorno financeiro e a expectativa
de lucro presentes e previstos nos
contratos e agdes governamentais
de qualquer natureza.

Marque a alternativa correta.

A) Apenas a I esta correta.

B) Apenas a III estd correta.

C) Apenas II e III estao corretas.
D) Apenas I e II estao corretas.
E) Apenas a II esta correta.

Questdo 25) NAO sdo criagdes do
espirito, expressas por qualquer meio
ou fixadas em qualquer suporte,
tangivel ou intangivel, conhecido ou
que se invente no futuro, reconhecidas
publicamente e legalmente
protegidas,

A) as obras audiovisuais, sonorizadas
ou nao, inclusive as
cinematograficas.

B) os projetos, esbocos e obras
plasticas concernentes a geografia,
engenharia, topografia,
arquitetura, paisagismo, cenografia
e ciéncia.

C) as conferéncias, alocugoes,
sermoes e outras obras da mesma
natureza.

D) as obras de desenho, pintura,
gravura, escultura, litografia e arte
cinética.

E) os fendbmenos da natureza,
representados artisticamente ou
nao, que possuam tangibilidade
cientifica experimentalmente
comprovada.
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Questao 26) O profissional da
comunicagcao deve conhecer a
legislacdo relativa ao seu ramo de
atividade, pois sera responsabilizado
civil e criminalmente

A) por atos cometidos por terceiros em
seu home com Ou sem sua
autorizacao e conhecimento.

B) por acdo, negligéncia ou omissao
intencionais que induzam pessoas
ao erro.

C) pelo recebimento de comissodes e
valores devidos em funcao de
servigcos prestados.

D) pelo exercicio do direito
constitucional pleno da livre
expressao.

E) no emprego de sua técnica em
campanhas que visem ao progresso
das boas instituigdes.

Questao 27) Para efeitos didaticos,
no universo da comunicacao social
publica, os tipos de informacdes
podem ser agrupados em diversas
categorias. Correlacione os tipos de
informacdes e as afirmacdes que lhes
sao correspondentes.

[1] Institucionais

[2] Utilidade publica
[3] Prestacao de contas
[4] Dados publicos

[5] De gestao

[A] Proporcionar a fiscalizacdo e o
controle das acdoes de governo
relacionadas as decisdes e usos dos
recursos publicos.

[B] Viabilizar o conhecimento sobre
acoes, metas, intengodes, programas

e projetos, bem como objetivos,
motivacdes e processos decisorios.

[C] Informar e orientar sobre a
disponibilidade de servicos ou

campanhas, causas sociais,
sinalizagdes e outros.
[D] Apresentar a estrutura

governativa, seu funcionamento, as
responsabilidades e atribuicoes de
cada 6rgao ou pessoa.

[E] Publicar informagdes sobre
normas e leis, regimentos, decisoes
judiciais, estatisticas, documentos
historicos, etc.

Marque a alternativa que apresenta a
correlagao correta.

A) 1-B; 2-C; 3-A; 4-E; 5-D.
B) 1-C; 2-D; 3-E; 4-C; 5-A.
C) 1-D; 2-C; 3-A; 4-E; 5-B.
D) 1-E; 2-A; 3-B; 4-D; 5-C.
E) 1-A; 2-D; 3-B; 4-C; 5-E.

Questao 28) Ao profissional da
comunicagao compete o planejamento
e a gestdao da informagdao. Em uma
empresa ou instituicdo, normalmente
as informagdes sao distribuidas ou
repassadas entre os colaboradores e
servidores de acordo com o tipo de
informacdo, nivel de complexidade,
critérios de relevancia, cargos e
pessoas que podem obté-las ou
acessa-las. Esse tipo de comunicacao
interna denomina-se

A) comunicado interno.

B) comunicagao em cascata.
C) comunicacgao face a face.
D) comunicagao integralizada.
E) comunicagao privilegiada.
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Questao 29) Entre outros aspectos, a
comunicacdo social e publica deve
desenvolver-se a partir de uma
perspectiva cidada, privilegiando
temas de interesse coletivo. Nesse
sentido,

I. pode buscar a negociacao, o
consenso e o compartilhamento de
temas de relevancia coletiva e o
atendimento de interesses
individuais;

I1. deve ocorrer nos espacos formados
pelos agentes publicos e atores
sociais;

III. concentra-se na viabilizacao do
direito social ao dialogo coletivo e
individual;

IV. deve privilegiar a instancia
partidaria com foco na conquista e
mobilizacdo da opinido publica em
prol desses interesses.

Marque a alternativa correta.

A) Apenas I e II estao corretas.
B) Apenas II e IV estdo corretas.
C) Apenas I e III estao corretas.
D) Apenas II e III estao corretas.
E) Apenas I e IV estado corretas.

Questao 30) O termo em inglés que
define declaragbes sucintas e que
abordam ideias, termos ou conceitos
estritamente cruciais sobre
determinados temas é conhecido entre
os profissionais da comunicagao como:

A) Talking Point.
B) Position Paper.
C) Layout.

D) Goodwill.

E) Media Training.

Questao 31) As politicas de
comunicacdo social publicas sao
norteadas por eixos basicos que
devem ser capazes de viabilizar a
comunicagdao entre os governos € 0s
atores sociais de forma eficiente. Entre
esses eixos esta a disponibilizacao e a
oferta, a garantia e o estimulo ao
acesso, a facilitacao ao
questionamento e a critica de
informagdes como ferramentas de
controle e fiscalizacdo. A definicao
conceitual desse eixo corresponde

A) ao acesso.

B) a interacdo.

C) a ouvidoria social.
D) a imprensa.

E) a transparéncia.

Questao 32) A comunicagao
integrada de uma empresa ou
instituicio deve ser composta
necessariamente por trés areas
distintas que, no conjunto e na
dindmica de suas atuacdes, devem
estar integradas e operar de forma
sistémica. Assinale entre as
alternativas abaixo aquela que
apresenta as trés areas classicas da
comunicacao integrada.

A) Administrativa, internacional e
adjacente.

B) Administrativa,
mercadoldgica.

C) Institucional, funcional e auxiliar.

D) Mercadoldgica, interinstitucional e
formal.

E) Mercadoldgica, propagandistica e
publicitaria.

institucional e
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Questao 33) As assessorias de
comunicagao atuam principalmente e
de forma imprescindivel em trés
areas: a jornalistica, a cerimonialistica
e a da publicidade. No setor publico, a
publicidade é um principio
constitucional relacionado
invariavelmente com

A) a transparéncia dos atos da
administracao.

B) o aperfeicoamento da gestao.

C) o controle da legalidade dos atos da
administragao.

D)a neutralidade das acbes da
administracao.

E) a impessoalidade e isengao das
decisoes.

Questdao 34) O surgimento e a
consolidacdo das midias sociais
ampliaram as possibilidades da
comunicacdo no que diz respeito a
publicidade e a propaganda. Nesse
contexto, conhecer, selecionar e
divulgar para publicos de faixas
etarias, tipos e localizagdao de fas,
perfis engajados, listas de amigos,
entre outros, consiste em uma
estratégia que no universo da
comunicacao empresarial denomina-
se

A) midia engajada.

B) comunicagao militante.

C) segmentacdo de midia.

D) comunicagcao de massa.

E) intensificacdo da propaganda.

Questao 35) Os textos jornalisticos
constituem mecanismos formais de
comunicagao e sao orientados por
técnicas e estratégias que possuem

objetivos especificos. Sdo inumeras as
técnicas para formalizar e comunicar
ou difundir, de modo objetivo e
profissional, informacdes de interesse
geral. Assinale entre as alternativas
abaixo aquela que apresenta a
definicao correta e mais adequada
para textos jornalisticos retérico-
opinativos.

A) Textos produzidos a partir de
didlogos entre o jornalista e um
personagem previamente escolhido
e que tem como objetivos anunciar
ou esclarecer fatos normalmente
relevantes.

B) Nesses tipos de textos, o autor
possibilita ao leitor acatar ou nao a
informacao transmitida,
apresentando-lhes tendéncias ou
as multiplas possibilidades que
podem dar rumo as coisas.

C) Algumas modalidades de textos
rompem propositadamente com o
narrativismo linear a partir de
técnicas de imersao e “observacao
participante”.

D) Descrigdes detalhadamente
produzidas, lineares e metddicas
compdem tipos especificos de
estratégias norteadas por certo
tradicionalismo l6gico nas
modalidades de texto
convencionais.

E) Essa modalidade de texto parte de
uma hipdétese a ser provada,
seguida de uma argumentacao
l6gica baseada em alguma pesquisa
e termina com uma conclusao
persuasiva.

CONTINUA NA PAGINA SEGUINTE.
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Questao 36) Ao definirmos ou
conceituarmos os géneros ou textos
jornalisticos, devemos considerar
necessariamente o tratamento dado a
informacao, a origem e a credibilidade
das fontes e o tipo ou a natureza do
acontecimento. Assinale as
alternativas verdadeiras sobre os
géneros ou textos jornalisticos.

I. As criticas, cartas aos leitores,
editoriais e cronicas sao textos que
acumulam informacdes precisas,
devidamente documentadas e
baseadas em fontes de
informacoes e que nao
representam a opinidao do veiculo
de midia e dos seus editores.

II. As noticias sao conhecidas nas
redacdoes como textos de banca e
representam o género jornalistico
mais direto e objetivo do ponto de
vista tedrico e formal.

ITI. Reportagens, entrevistas,
investigacbes e relatos sao
classificados como géneros de rua,
capazes de revelar a subjetividade,
a capacidade criativa e as
perspectivas do autor.

IV. Ao elaborar e publicar um dossi€, é
importante que o jornalista nao
faca uso de citagdes que revelem
suas fontes ou referéncias.

Marque a alternativa correta.

A) I e II sao verdadeiras.
B) II e IV sdo verdadeiras.
C) I e III sao verdadeiras.
D) II e III sao verdadeiras.
E) I e IV sao verdadeiras.

Questao 37) Em varias linguas, sao
comuns as utilizacdes de reducdes

textuais, como as abreviaturas,
reducdes mais ou menos estaveis ou
comuns, e as abreviacoes, reducoes
episddicas ou esporadicas. Nos textos
jornalisticos ou nos trabalhos de
comunicagdo em geral, o uso das
reducoes também é muito comum.
Analise as alternativas relacionadas
abaixo e assinale apenas a que
apresenta a forma correta para
abreviaturas, conforme a norma culta
da Lingua Portuguesa.

A) AM = Artium Magister, mestre de
artes, mestre em artes.

B) a.C. = antes de Cristo.

C) Exmo. = Excelentissimo.

D) O.N.U. = Organizagao das Nacgoes
Unidas.

E) S.U.D.E.Ne. = Superintendéncia
para o Desenvolvimento do
Nordeste.

Questao 38) A ferramenta de
divulgacao por meio da qual os
assessores de comunicacao e de
imprensa disponibilizam informagoes
sobre assuntos relevantes e exclusivos
sobre servicos, produtos, campanhas
e eventos de uma empresa ou
instituicdo é usualmente conhecida
como:

A) Endpoint.

B) Newsletter.

C) Blog Corporativo.
D) Release.

E) Mailing list.

CONTINUA NA PAGINA SEGUINTE.
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Questao 39) Sobre os direitos
autorais, é correto afirmar:

A) Para ter seus direitos protegidos, o
autor de obras intelectuais deve
registra-las anteriormente a sua
concepgcao sob pena de nao ser
reconhecido como seu legitimo
criador.

B) No Brasil, ainda nao existem drgaos
gue registrem, regulem e fiscalizem
a utilizacdo de obras intelectuais e
de direitos autorais.

C) Os direitos intelectuais morais sao
0S que asseguram o direito de
criacdo e autoria, enquanto os
direitos intelectuais patrimoniais
referem-se aos usos econdmicos
das obras.

D) Nenhum autor de obras intelectuais
possui a prerrogativa de dispor das
mesmas da maneira que quiser,
uma vez que, ao serem divulgadas,
passam a ser parcialmente de
dominio publico.

E) Ndo esta assegurado ao autor de
obras intelectuais a protegao de
suas producdes devido a auséncia
de regulamentacao especifica.

Questao 40) Autor é a pessoa fisica
criadora de obra literaria, artistica ou
cientifica. Sobre essa assertiva,
assinale entre as alternativas abaixo a
proposicao correta.

A) As protecOes concedidas aos
autores nao se aplicam as pessoas
juridicas.

B) A identificacdo do autor devera
considerar exclusivamente o nome
completo ou abreviado.

C) Em casos de coautoria, considera-
se somente a protecao parcial da
obra para fins de registros.

D) Os pseudb6nimos ou qualquer outro
sinal convencional podem ser
utilizados para identificar autoria.

E) As participagdes individuais em
obras coletivas ndo sao passiveis de
protecao.



